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Issu du réseau des Banques Populaires, Pramex International est le leader français du conseil en implantation internationale 
dédié aux entreprises de tailles moyenne et intermédiaire. Pour conseiller et accompagner, depuis 1975, les dirigeants 
d’entreprises dans leur projet d’internationalisation, Pramex International s’appuie sur deux piliers forts :

• Un réseau intégré de 15 bureaux à couverture mondiale composé de plus de 100 consultants multiculturels,
• Un réseau de commerciaux en France, au plus proche des entreprises.

www.pramex.com

LE N°1 DE LA GESTION DE FILIALES ÉTRANGÈRES 
DE PME ET ETI FRANÇAISES VOUS ACCOMPAGNE 

« Les règles fiscales et sociales françaises divergent 
de celles du pays dans lequel je souhaite m’implanter.

J’ai besoin d’experts pour mieux y voir ! »

M. Durand, DAF
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